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DEMOGRAPHIE
L'immigration rajeunit la population

Issus de la diversité
Québec, %

27 %

17%

6%

18-24 25-41 42 +

Source : OTM, Automne 2022, 18+
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DEMOGRAPHIE
Arrivée massive des boomers a la retraite

Population
Québec, millions

8,5 millions
9 > 65 ans + 39,4 %

4 15-64 ans : -0,6 %

<14 ans:+10,5 %
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ECONOMIE
Un taux historiquement bas de sans-emplois

Taux de chémage
Canada, %
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Source : Statistique Canada, mars 2023
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TENDANCE 2023
Plus grande proportion de la population a la maison

d

Source : Angus Reid. Crédit image : 10'000 Hours
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ECONOMIE
[ Y 4 -

Un inconfort économique lié a I'endettement

Taux préférentiels

Canada, %
25%
20%
15%
avril 2023
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Source : Edelman, 2023 - GWI, 2023 - Statistique Canada - Wowa, février 2023
Taux préférentiels : taux d'intéréts imposés par les banques a leurs clients
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ECONOMIE
Une pression liée a I'inflation

Indice des prix a la consommation mars 2023
Canada, (janvier 1989 = indice 100) indice . 200
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Source : Statistique Canada, février 2023
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TENDANCE 2023
La population en mode compensation

Ventes au détail
Canada, $CA (milliards)

70 L
PALMARES DES COMPENSATIONS

60 e VETEMENTS
e LIVRAISON DE RESTAURANT
50 @ TECHNOLOGIE
@ SORTIE AU RESTAURANT
40
Q VOYAGES
“ e SOINS DE BEAUTE, SANTE
@ ACCESSOIRES DE MODE
20 JOURNEE DE LOISIR
@ PRODUITS POUR LA PEAU
1 .
0 DIVERTISSEMENT A LA
MAISON (FILMS, SERIES)
0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Source : GWI, 2023 - Statistique Canada, janvier 2023
Légende : Ventes en magasin- Ventes en lignes
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TECHNOLOGIE
Montée des téléviseurs et des clés connectés

50 % 20 %
2021-2023 : +26 % 2021-2023 : +52 %

Sources : OTM Automne 2022 et Automne 2021 — Vividata Hiver 2021 et hiver 2023
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TECHNOLOGIE
La fibre optique gagne du terrain

Accédent a du contenu télé par le biais de...
Canada francophones, %, (variation vs 2021)

17 %

26% 17%
29%
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Source : OTM, Canada francophone, 18 +
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TECHNOLOGIE

Fonctions élargies des « CTV »

Accédent a Internet par le biais d'un téléviseur connecté
Canada, %

72% 72% 'A%

63%
ANGLOPHONES 58%
65%

61%

26%

21%
FRANCOPHONES

8%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Source : OTM, Canada francophone, 18 +

VIDEO EN LIGNE : 59 %

TELE EN LIGNE : 50 %

NETFLIX : 47 %

MUSIQUE EN LIGNE : 30 %

@ YouTube : 28 %

primevideo : 17 %
~—"

®@+:15%

crave: 6%

5%
RADIO AM/FM : 4 %
#tv+:2%

BALADO : 2 %
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TECHNOLOGIE
Une plus grande facilité pour les VSD

Les contenus
vidéos
Appareils utilisés pour écouter du contenu télé en ligne s’invitent sur
Canadiens francophones, % L
le grand écran

70%
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Sources : Vividata, OTM
Note : L'utilisation des appareils a connu une hausse pendant les périodes de confinement
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TENDANCES 2023
La montée des plateformes américaines
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SVOD

Subcriptions Video on
demand

En francais, VSDA : Vidéo sur
demande par abonnement

NETFLIX

FAST.

Free ad-support
streaming TV

En francais, VSDFP : Vidéo sur
demande financé par la publicité

pluto®@

vMVPD

Virtuel multichannel
video programing
distributor

En francais : distributeurs virtuels de
chaines de télévision
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US OTT Video Viewership, by Platform, 2023

Millions of viewers % Change
All OTT Video Paid SVODs FASTs vMVPDs

170.6 [l Paid SVODs

B FASTs

B vMvPDs

peccocki ROKU  tubi plutoe Zsei @tv+ freevee o sling

Channel

NETFL'X p!'ime
video

]

Note: OTT video service viewers are individuals of any age who watch video at least once per month via any app or website that provides streaming video
content over the internet and bypasses traditional distribution
Source: eMarketer, Feb 2023 INSIDER

’ eMarketer
g280958 INTELLIGENCE
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VIDEO SUR DEMANDE

Marché des abonnements saturé,
développement des offres gratuites avec public
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La proportion d’abonnés ne
cessent d'augmenter

Abonnés a au moins 1 service de VSD
Canada, %

83%
80% 80% ’

ANGLOPHONES
73%

21%
FRANCOPHONES
17%
5%
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Source : OTM, mise a jour I'automne 2022
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DIFFUSION
Plus d'abonnements qu’avant

Nombre d'abonnements au fil du temps Nombre d'abonnements par catégories d’'age
Québécois, % Québécois, %

18-24 25-34 35-44 A45-54 55-64 65-74 75+

Sources : Ampere Analysis - Netendances 2022 (Académie de la transformation numérique, Bip Recherche, Université Laval)
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15 sources de divertissement
chez les 18-34 ans

N\\DIAS HEC | TENDANGES 2023" | 190 AOPM



Sur 'ensemble de la population canadienne, 84 % ont utilisé un service
de VSDFP pour regarder du contenu au cours du mois precedent

Services de vidéo sur demande financés par la publicité (VSDFP)

Source : OTM, Automne 2022, Canada francophone, 18 +
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Types de contenu de VSDFP - Utilisateurs de services de VSDFP au cours du mois précédent 18+ | %

La grande majorité de ces contenus ont été regardés sur YouTube

Source : OTM, Automne 2022, Canada francophone, 18 +
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DIFFUSION
Les plateformes américaines dominent

Services de vidéo sur demande par abonnement Services de vidéo sur demande gratuits avec publicité
Canadiens francophones, % Canadiens francophones, %
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Sources : OTM, mise a jour l'automne 2022
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Heures moyennes d'écoute hebdomadaires (per capita)

15,1
1
Lt 10,5 10,3 10,2
7,8
6.9 6.9
I I 4'3
2+ 18+ 2-1

e: VAM Numeris

Streaming

@ Québec Franco @ Ontario

4,5

12-17 18-34 25-54

13,4
9,2
6,2
3'9 I

55+

Québec Franco, Ontario, Lun. & dim,, 2h & 2h, Automne: du 8/29/2022 au 12/25/2022, Heures hebdo moyennes (per capita)
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DIFFUS

ION

Réseaux sociaux, diffuseurs paralléles

2011-12
201213
2013-14

Source : OTM,

Utilisateurs mensuels des réseaux sociaux a I'automne 2022
Canadiens francophones 18+, %
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années de radiodiffusion, utilisateurs mensuels
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Cote d’écoute par quart d’heure
12a 17 ans vs 18 a 34 ans
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TikTok 12-17  YouTube 12-17  TikTok A18-34 YouTube A18-34

Source : VAM Numeris (Echantillon complet (Ont+Québec fr)), 12-17, A18-34, Lun. & Dim.,
2ha2h,29/08/2022-18/09/2022, Cote d’écoute (%), Moyenne par quart d’heure, Ecoute & domicile
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Qu'en est-il de I"'écoute de la télévision
traditionnelle en direct ?



Heures moyennes d’écoute hebdomadaires
par type d’écoute (per capita) - A18+

Ontario

Québec Franco
40
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Source: VAM Numeris (Québec Franco, Ontario) Heures hebdo moyennes (per capita)

A18+, du 29/08,/2022 au 25/12,/2022, par type d'écoute

@ Vidéo numérique en continu @ Ecoute en différé 7 jours @ En direct
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Distribution par type d’écoute selon les groupes d’Gage

Ontario - Automne 2022

100%
00 100%

75% 75%

69,2%

50% 50%

25% 25%

0% 0%

2+ A18+ 2-1 12-17 A18-34 A25-54 AS55+

Source: VAM Numeris (Québec Franco, Ontario) Part (%) par type d'écoute du total des heures (000
par groupe démographique, du 29/08/2022 au 25/12/2022

Québec franco - Automne 2022

19,5%

14,1%

1,6%

A18+ 12-17 A18-34 A25-54

@ Vidéo numérique en continu @ Ecoute en différé 7 jours @ En direct
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