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Issus de la diversité
Québec, %

Source : OTM, Automne 2022, 18+

DÉMOGRAPHIE

L’immigration rajeunit la population



DÉMOGRAPHIE

Arrivée massive des boomers à la retraite
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> 65 ans + 39,4 %

15-64 ans : -0,6 %

< 14 ans : +10,5 %



ÉCONOMIE

Un taux historiquement bas de sans-emplois
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Taux de chômage
Canada, %

mars 2023
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TENDANCE 2023

Plus grande proportion de la population à la maison
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Source : Angus Reid. Crédit image : 10'000 Hours



ÉCONOMIE

Un inconfort économique lié à l’endettement

PLAN DE GESTION 2023-2026,  TENDANCES   |     6

0%

5%

10%

15%

20%

25%

1
98

9

1
99

0

1
99

1

1
99

2

1
99

3

1
99

4

1
99

5

1
99

6

1
99

7

1
99

8

1
99

9

2
00

0

2
00

1

2
00

2

2
00

3

2
00

4

2
00

5

2
00

6

2
00

7

2
00

8

2
00

9

2
01

0

2
01

1

2
01

2

2
01

3

2
01

4

2
01

5

2
01

6

2
01

7

2
01

8

2
01

9

2
02

0

2
02

1

2
02

2

2
02

3

Source : Edelman, 2023 – GWI, 2023 – Statistique Canada - Wowa, février 2023 
Taux préférentiels : taux d’intérêts imposés par les banques à leurs clients  

Taux préférentiels
Canada, %

avril 2023
6,7 %



ÉCONOMIE

Une pression liée à l’inflation
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Indice des prix à la consommation
Canada, ( janvier 1989 = indice 100)

mars 2023
indice : 200
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Source : GWI, 2023 - Statistique Canada, janvier 2023
Légende : Ventes en magasin- Ventes en lignes  

Ventes au détail
Canada, $CA (milliards)

1. VÊTEMENTS

2. LIVRAISON DE RESTAURANT

3. TECHNOLOGIE

4. SORTIE AU RESTAURANT

5. VOYAGES

6. SOINS DE BEAUTÉ, SANTÉ

7. ACCESSOIRES DE MODE

8. JOURNÉE DE LOISIR

9. PRODUITS POUR LA PEAU

10. DIVERTISSEMENT À LA
MAISON (FILMS, SÉRIES)

PALMARÈS DES COMPENSATIONS

TENDANCE 2023

La population en mode compensation
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TECHNOLOGIE

Montée des téléviseurs et des clés connectés

Sources : OTM Automne 2022 et Automne 2021 – Vividata Hiver 2021 et hiver 2023

50 %
2021-2023 : +26 %

20 %
2021-2023 : +52 %
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QUÉBEC CANADA

TECHNOLOGIE

La fibre optique gagne du terrain
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TECHNOLOGIE

Fonctions élargies des « CTV »
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Accèdent à Internet par le biais d’un téléviseur connecté
Canada, % VIDÉO EN LIGNE : 59 %

TÉLÉ EN LIGNE : 50 %

NETFLIX : 47 %

MUSIQUE EN LIGNE : 30 %

YOUTUBE : 28 %

AMAZON PR: 17 %

DISNEY+:15 %

CRAVE : 6 %

CLUB ILLIC : 5 %

RADIO AM/FM : 4 %

APPLE : 2 %

BALADO : 2 %

FRANCOPHONES

ANGLOPHONES

Source : OTM, Canada francophone, 18 +
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QUÉBEC CANADAQUÉBEC CANADA

TECHNOLOGIE

Une plus grande facilité pour les VSD

Sources : Vividata, OTM
Note : L’utilisation des appareils a connu une hausse pendant les périodes de confinement
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Appareils utilisés pour écouter du contenu télé en ligne
Canadiens francophones, %

TÉLÉVISEUR
CONNECTÉE

50 %

ORDINATEUR28 %

TÉLÉPHONE19 %
TABLETTE

CLÉ CONNECTÉE

16 %
14 %

3 % CONSOLE JEU VIDÉO

Les contenus 
vidéos 

s’invitent sur 
le grand écran 

du salon

LES ÉCLAIREURS - PÔLE MÉDIAS HEC   |    TENDANCES 2023   | 12



TENDANCES 2023

La montée des plateformes américaines 
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F.A.S.T.
Free ad-support 

streaming TV 
En français, VSDFP : Vidéo sur 

demande financé par la publicité

vMVPD
Virtuel multichannel 
video programing 

distributor
En francais : distributeurs virtuels de 

chaînes de télévision

SVOD
Subcriptions Video on 

demand
En français, VSDA : Vidéo sur 
demande par abonnement
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QUÉBEC CANADAQUÉBEC CANADA

VIDÉO SUR DEMANDE

Marché des abonnements saturé, 
développement des offres gratuites avec publicité
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VIDÉO SUR DEMANDE

La proportion d’abonnés ne 
cessent d’augmenter
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Source : OTM, mise à jour l’automne 2022 



QUÉBEC CANADAQUÉBEC CANADA

DIFFUSION

Plus d’abonnements qu’avant

Sources :  Ampere Analysis - Netendances 2022 (Académie de la transformation numérique, Bip Recherche, Université Laval) 
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Nombre d’abonnements au fil du temps
Québécois, %

Nombre d’abonnements par catégories d’âge
Québécois, %

3  PLATEFORMES ET +

2  PLATEFORMES

1  PLATEFORME

AUCUNE
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TENDANCES 2023

15 sources de divertissement 
chez les 18-34 ans
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Source : OTM, Automne 2022, Canada francophone, 18 +
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Source : OTM, Automne 2022, Canada francophone, 18 +
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QUÉBEC CANADAQUÉBEC CANADA

DIFFUSION

Les plateformes américaines dominent
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QUÉBEC CANADAQUÉBEC CANADA
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QUÉBEC CANADA
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DIFFUSION

Réseaux sociaux, diffuseurs parallèles

PLAN DE GESTION 2023-2026    |    CONFIDENTIEL   |     26

74%

32%

19% 19% 17%
14% 12% 12%

7% 6% 3% 2% 1% 1%

Facebook Instagram TikTok LinkedIn Pinterest WhatsApp Snapchat Twitter Discord Reddit Telegram Greenroom Tumblr Clubhouse

Aut 2022

Source : OTM, années de radiodiffusion, utilisateurs mensuels

Utilisateurs mensuels des réseaux sociaux à l’automne 2022
Canadiens francophones 18+, %

12% 3% 2% 1% 1%
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Qu’en est-il de l’écoute de la télévision 
traditionnelle en direct ?
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Pole  médias

merci !
louise.helene@leseclaireurs.ca


